
Über uns
Von uns

News
Technologien
Qualität & Umwelt

Für Sie

   

 

Willkommen in unserem Newsbereich. An dieser Stelle informieren wir Sie regelmäßig
über neue Produkte, Aktionen und Events.

14.07.2010

Rückruf Extaler Apfelschorle 1,25 L PET Einweg

Sehr geehrte Damen und Herren,

bei Extaler Apfelschorle 1,25 L PET Einweg mit MHD 25.04.2011 kann es zu einem
Ausdehnen und Platzen der Flaschen kommen.

Die Flaschen sollten unmittelbar mit einem Handtuch umgeben und dann vorsichtig
geöffnet und entleert werden.

Grund dieser Gefährdung ist eine vereinzelte Verunreinigung der Flaschen beim
Abfüllprozeß.

Für eventuelle Rückfragen stehen Ihnen folgende Ansprechpartner zur Verfügung :

Herr Richard HARTINGER, Inhaber:
+49 (0) 05751 404 0

Herr Franz Driessen, Geschäftsführer Technik:
+49 (0) 5751 404 0

Herr Werner GERDES, Geschäftsführer Vertrieb :
+49 (0) 5751 404 0

Mit freundlichen Grüßen,

WeserGold Getränkeindustrie GmbH & Co. KG

Geschäftsführer Technik (gez. F. Driessen)
Geschäftsführer Vertrieb (gez. W. Gerdes )

16.05.2008

Einwegflaschen-Anteil stark gesunken
WeserGold schaffte in wenigen Jahren gewaltige Veränderungen bei der
Verpackung

Rinteln. Dramatische Veränderungen im Verpackungsportfolio hat die WeserGold
Getränkeindustrie GmbH & Co. KG, Rinteln, in den vergangenen Jahren erreicht.
Statt der in 2000 in Deutschland noch über 500 Mio. gefüllten Einwegfalschen sind
es jetzt weniger als 10 Prozent.

Der nach wie vor in Familienbesitz befindliche, inhabergeführte Fruchtsaft- und
getränkehersteller Riha WeserGold musste die Umstellung großer Produktionsteile
von Einwegflaschen auf andere Verpackungen durch kapitalintensive Investitionen
kompensieren. Dies gilt vor allem für den Saftbereich, wo auf PET Aseptik
gewechselt wurde. Werner Gerdes, Geschäftsführer Verkauf/Marketing: „Mit dem
Einzug der PET-Verpackung sind neue Produktkonzepte erfolgreich eingeführt
worden. Zu nennen sind Schorlen, ACE Drinks oder auch Aqua Plus Sortimente.
Diese Produktkonzepte sind an die Verpackung gekoppelt.“

Da die Unternehmensgruppe eigenem Bekunden zufolge auf Marktveränderungen
sehr schnell reagieren kann, lassen sich die mit den Veränderungen ergebenen
Chancen nachhaltig nutzen. So haben neben der Vermarktung von
Mittelpreismarken (Extaler, Naturella) die Handelsmarken inzwischen einen
bedeutenden Absatzanteil. Generell, so der Anspruch der Gruppe, müssen die
Produkte vom Preis-Leistungs-Verhältnis für die Konsumenten sehr interessant
sein. Wesergold bietet nahezu für jedes Produktkonzept im Bereich der
alkoholfreien Getränke „die“ passende Verpackungsantwort. Dabei ist der Hersteller
aus dem Weserbergland bestrebt, die Konsumentenwünsche frühzeitig zu erkennen
und die Marktentwicklungen nachhaltig zu prägen. Zum Selbstverständnis gehört:
Auf jede Restriktion folgen neue Alternativen.

Quelle des Screenshots: http://www.fruchtquell.de/unternehmen_news.html 16.07.2010 13:45
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